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Ⅰ. 2024년 사업계획

 1. 2023년 주요성과

  
 영업실적 

  

구  분 단위
2023년 2022년

실  적
전  년
대 비목 표 예 상 달성율

수 출 계 천 불 32,000 26,348 82% 26,155 101%

․ 농산물 〃 22,500 18,651 83% 20,844 90%

․ 수산물 〃 9,500 7,697 81% 5,311 145%

 ※ 18개국 170품목 수출

m 수출현황

▸ (’22년) 26,155천불 → (’23년) 26,348천불 예상(1%↑)

   ◦ 농산물 : 일본 엔화가치 하락, 작황부진으로 감소

   ◦ 수산물 :  냉동오징어 주력 수출국인 중국의 제로 코로나 

정책 해제에 따라 증가 

    

m 당기순이익

▸ (’22년) 361백만원 → (’23년) 100백만원 예상

◦전반적인 농산물 작황부진에 따른 품질 클레임 발생과

     일본 엔화 가치 하락으로 순이익 감소   

※ 코로나19 여파, 러우전쟁 지속, 물가상승, 소비위축 등 어려운

여건속에도 5년 연속 흑자기조 유지  
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 분야별 성과  

  1. 신시장개척 및 수출 다변화  

   m 판촉전 및 수출상담회 개최로 호주, 미국, 태국 등 신시장 개척

    - 호주 신규수출 : (’22년)   0만불 → (’23년) 171만불 

    - 미국 수출확대 : (’22년) 188만불 → (’23년) 270만불

    - 태국 수출확대 : (’22년) 294만불 → (’23년) 330만불  

   m 수출 다변화를 위해 수출국가 및 거래바이어 확대 추진 

    - 수출국가 : (’22년) 14개국 (66개 바이어) → (’23년) 18개국 (77개 바이어)

  2. 가공식품 수출 주력사업 육성  

m 진성바이어 발굴로 신선농산물 편중 수출 구조 다변화

m「아마존」경남무역관 운영활성화로 수출 유망품목 발굴 

   m 2025년 가공식품 수출 700만불 달성을 위한 교두보 마련

※ (’22년) 400만불 → (’23년 예상) 550만불   

  3. 수출농가 생산원가 상승에 따른 선도자금 지원 확대  

   m 선도자금 지원규모 확대 (’22년) 14억원 → (’23년) 19억원

  m 선도자금 저리이자 지원 (’22년) 1~2% → (’23년) 0~1%  

4. 농특산물 국내유통 활성화 

m 농특산물 국내판매 확대를 위한 거래처 및 산지관리 강화

   m 특산물 라이브방송, SNS 등 현재 트랜드에 맞는 유통망 구축

   m 대형유통점, 특판전문업체를 통한 농특산물 납품 확대 

※ 판매실적 (’22년) 6억원 → (’23년 예상) 8억원    
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2. 경영목표와 전략

  
경영목표 3,000만불 수출 및 당기순이익 1.5억 달성    

                                       

  

마케팅 활성화 사업다각화

○ 도 출자지분 하향조정에 따른

행정업무 완화로 수출사업 집중

 - 도내 수출농협 지분참여 유도로

수출확대를 위한 협의체 구성

 - 도지정 178개 농수산가공식품 

수출전문업체 공동마케팅 실시

 - 포도, 배 수출산지 지정 농단   

신규발굴로 주력품목 육성

○ 신선농산물 수출사업 편중 구조

탈피를 위한 사업다각화 추진 

 - 유관기관과의 협력으로 국내외

마케팅 관련 신규사업 발굴

 - 가공식품 수출확대를 통한

신선농산물 편중 리스크 분산

 - 수출용 김가공업체 원물공급

사업으로 안정적 수출유도 

○ 대규모 농산물 수출을 통한 국내가격 안정

○ 농산물 수출시장의 공정한 거래질서 유지

- 민간업체의 수출가격 및 물량 담합 등 횡포방지

【참고】한국금융연구원

2대 경영전략 

▷ 환율 : 미국 금리인하 등 달러강세 요인 완화로 하락      

※ 평균환율 : 2023년 1,311원 → 2024년 1,297원(1.1%↓)  

▷ 국내경제성장 : ’23년 경제성장율 대비 상승(1.3% → 2.1%)

▷ 국가수출 : ’23년 수출 증가율 대비 상승(1.3% → 2.6%)

2024년 경제전망
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3. 2024년 주요사업 추진계획

가. 사업목표 

영업목표

 ❍ 수출 30,000천불 (‘23년 대비↑14%)

(단위 : 천불)

구   분
2024년
목  표

2023년
예  상

증 감 전 년
대 비

수

출

계 30,000 26,348 3,652 114%

농 산 물 21,000 18,651 2,349 113%

수 산 물 9,000 7,697 1,303 117%

수익목표

❍ 당기순이익 150백만원

(단위 : 백만원)

항   목   별
2024년
목  표

2023년
예  상

증 감 전 년
대 비

매 출 액 42,390 37,013 5,377 115%

매출원가(△) 40,330 35,098 5,232 115%

매출총이익 2,060 1,915 145 108%

일반관리비(△) 2,405 2,216 189 109%

영업외손익 515 413 102 125%

법인세비용(△) 20 12 8 167%

당기순이익 150 100 50 150% 
   
  ※ 러우 전쟁 지속, 경기침체, 정부 농산물 수출물류비 지원제도 폐지 등 어려움이    

     예상되나, 마케팅 활성화와 사업다각화로 ’23년 이상의 흑자계획 수립  
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나. 역점사업 

  도 출자지분 25% 미만 하향조정으로 수출사업 집중    

  m 행정업무 비중 축소로 수출확대 위한 영업활동 강화  

   - 생산지 영업력 집중을 통한 농수산물 수출물량 적극 확보     

  - 물량확대 : (’23년) 7천톤, 2,634만불(예상) → (’24년) 8천톤, 3,000만불   

  m 진성바이어 발굴로 수출국가 및 거래처 확대 추진   

   - 수출국가 : (’23년) 18개국(77개 바이어) → (’24년) 20개국(86개 바이어)

  ※ 바이어 인센티브 자체예산 편성으로 미국, 유럽, 호주 등 신시장 적극 개척

  수출농협 당사 주주 참여 유도로 협력체계 구축

  m 도내 수출농협 주주 참여 유도로 물량확보 안정성 유지

m 수출농협과의 협력체계 구축으로 수출관련 신규사업 발굴

m 수출농협 소속 회원농가 의견수렴을 통한 상생협력 모색

  가공식품 주력사업 육성으로 신선농산물 편중 탈피    

m 미국「아마존」경남무역관 지속운영으로 유망품목 발굴

m 중국「티몰」수산가공식품 온라인몰 입점 확대로 시장개척 

  m 2025년 가공식품 수출 700만불 달성을 위한 안정적 수출체계 구축

※ (’23년) 550만불(예상) → (’24년) 600만불 → (’25년) 700만불 

  수출농가 생산원가 상승에 따라 저리 선도자금 확대 지원  

  m 선도자금 지원확대 (’23년) 19억원 → (’24년) 25억원

 m 저리이자 지속지원 (’23년) 0~1% → (’24년) 0~1%

 가공식품업체 원물 구매대행으로 상생협력체계 구축  

m 자금부족 김가공업체 2개사 원물구매 공급을 통한 수출지원  

  m 원물 생산시기 20억원 일괄구매로 가공업체 원료구입 원가절감
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 다. 국내외 마케팅 수탁사업(도‧시군) 

도·시군 국내외 마케팅 수탁사업으로 전시박람회, 농수산물 판촉전,

수출상담회, 중소기업 해외인증 지원 등 연 30여회 추진

해외마케팅 및 수출기반조성 사업 

❍ 농수산물 판촉전 : 22회(미국, 캐나다, 일본, 중국, 동남아 등)

❍ 수출상담회·전시박람회 : 6회 

❍ 중소기업 해외인증 및 통·번역 지원 : 업체당 100~300만원 한도

❍ 경남 농산물 브랜드 육성사업 운영 

    - 참여농가 : 13개 시군, 257농가 / 판매목표 : 2,100백만원

❍ 미국 최대 온라인마켓『아마존』내 경남무역관 운영 

- 농수산 가공식품, 소비재 생산업체 10개사 20개 제품 내외 입점 지원 

❍ 중국 온라인쇼핑몰『티몰』내 경남 브랜드관 수산식품 입점

- 수산식품 생산업체 10개사 20개 제품 내외 입점 지원

❍ 경남 활수산물 수출물류거점센터 수탁 관리

- 수출물류거점센터 이용업체인 ㈜아라에서 직수출 추진  

- ’23년 직수출 2,140천불 / ’24년 계획 3,000천불(미국, 캐나다, 베트남)  

2024년 경남특산물박람회 개최

❍ 주최/주관 : 경상남도, 창원시 / (주)경남무역

❍ 장소/기간 : 창원컨벤션센터 / ‘24년 11. 14 ~ 11. 17(4일간)

❍ 개최규모 : 400부스, 300개 업체(18개 시군)

❍ 주요내용 : 농·수·축·임산물, 가공식품, 관광 등 홍보·판매 

 - ’23년 참여업체 현장 판매액 : 12억원 / ’24년 계획 14억원
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